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Résultats complémentaires de l’étude IFOP

Les Français plébiscitent la brique alimentaire, un
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Perception des actions de la grande distribution
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Pour en savoir plus sur Alliance Carton Nature, visit

Cohn & Wolf

Tel : 01 49 70 43 0

un emballage pratique et écologique.

pprécié pour sa facilité de rangement et de stockage. La

interrogés comme l’emballage qui conserve le mieux le

nvironnementales de la brique reconnues par 76% des

elle est facile à trier et 87% qu’elle est recyclée. Elle est

adapté aux produits bio.

fibre de bois, c’est-à-dire de carton, une ressource

de renouvelabilité reste encore largement méconnue

renouvelable, autrement dit non-épuisable, avec une

ue comme l’étape la plus impactante

la connaissance des Français en matière d’impact sur

de vie d’un emballage. Alors qu’en 2010 les Français

nique de l’étude

es de produits alimentaires » a été réalisée par l’Institut 

personnes, représentatif de la population française âgée 

n la méthode des quotas.

de vie d’un emballage. Alors qu’en 2010 les Français

polluante (or celle-ci ne représente que 10-15% de

et le traitement des matières premières sont à juste

tes pour l’environnement.

emballage est le critère environnemental le plus

pre rôle dans la réduction des impacts. Par leur geste

protection de l’environnement. Un logo d’information

’une plus grande disponibilité de poubelles sur les lieux

çais à trier davantage. Une incitation financière est

d’entre eux.

rande distribution travaille à réduire l’impact des

iner le suremballage (51%). Les attentes envers les

vec 93% des interrogés souhaitant une mise en avant

ectueux de l’environnement. Même si le pourcentage

aissé depuis 2010 (-14 points), il s’avère que ce sont

c’est-à-dire ceux qui privilégient les produits labélisés

les produits certifiés.

ge environnemental, les résultats montrent que les

bles aux arguments écologiques.

visitez www.alliance-carton-nature.org
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