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Retour sur une dynamique 

Une visibilité et une popularité en forte hausse… 

22% 

27% 27% 

29% 

26% 
25% 

28% 

23% 

27% 

29% 

31% 

29% 

31% 

33% 

35% 

33% 

31% 

29% 

34% 

32% 

35% 

32% 
33% 

37% 

35% 

37% 
36% 

35% 
36% 

38% 

46% 

50% 

46% 
47% 

49% 

57% 

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

Bonne opinion Mauvaise opinion Ne connaît pas suffisamment

Juin 2009 : 
élections 

européennes 

Mars 2010 : 
élections 

régionales 

Juin 2011 : 
désignation comme 
candidat du Front 

de Gauche 

Janvier 2011 : 
participation à 

« Des paroles et 
des actes » 

Le tableau de bord politique Paris Match – Ifop : Les personnalités (de janvier 2009 à mars 2012) 

Septembre 
2011 : 

Fête de 
l’Humanité 

Novembre 2010 : 
participation à 

« Vivement 
dimanche » 

Février 2011 : 
Débat avec 

Marine Le Pen 
sur BFM TV 
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… Qui alimente la dynamique électorale 

Rolling poll Ifop (du 12 janvier au 27 mars 2012) 
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Intention de vote en faveur de Jean-Luc Mélenchon 

14/01 : 
participation à 
« Des paroles 
et des actes » 

23/02 : 
participation à 
« Des paroles 
et des actes » 
avec Marine 

Le Pen 

18/03 : 
Rassemblement 

de la Bastille 

07 et 08/02 : 
meetings de 
Villeurbanne 

et Montpellier 
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Etude réalisée par l’Ifop pour Atlantico.fr par questionnaire auto-administré en ligne du 15 au 20 mars 
2012 sur un échantillon de 1256 personnes, représentatif de la population française de 18 ans et plus. 
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La lutte contre le chômage

Le relèvement des salaires et du pouvoir d’achat   

La lutte contre la précarité

L’éducation   

La santé

La sauvegarde des services publics

La réduction de la dette publique

La maîtrise du niveau des impôts

La protection de l’environnement   

L’amélioration de la situation dans les banlieues   

La lutte contre la délinquance

La lutte contre l’immigration clandestine   

Les thèmes prioritaires pour les électeurs de Jean-Luc Mélenchon : 

emploi, salaires et services publics 

Ensemble des Français Electeurs de Jean-Luc Mélenchon

+4 

+22 

+16 

+11 

+4 

+20 
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+8 

+5 

-16 

-24 

Ecart 
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Etude réalisée par l’Ifop pour Sud Ouest Dimanche par téléphone du 15 au 16 mars 2012 sur un 
échantillon de 10005 personnes, représentatif de la population française de 18 ans et plus. 
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45 
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Veut vraiment changer les choses

Comprend les problèmes des gens comme vous

Est sectaire

Les traits d’image associés à Jean-Luc Mélenchon 

S'applique plutôt bien S'applique plutôt mal NSP
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B | Sociologie de l’électorat 
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Echantillon : 

 

Echantillon de 3283 personnes âgées de 18 ans et plus. La représentativité 
de l’échantillon a été assurée par la méthode des quotas (sexe, âge, 
profession de l’interviewé(e)) après stratification par région et catégorie 
d’agglomération.  

Mode de recueil : 
Les interviews ont eu lieu par questionnaire auto-administré en ligne (CAWI 
- Computer Assisted Web Interviewing).  

Dates de terrain : Du 13 au 27 mars 2012  
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Note méthodologique 
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Selon le sexe 

Selon la catégorie 
d’agglomération 

Selon l’âge 

15 
(+6) 12 

(+5) 

 

Hommes Femmes

16 
(+10) 

 12 
(+6) 

14 
(+6) 

17 
(+7) 

9 
(+1) 

18-24 ans 25-34 ans 35-49 ans 50-64 ans 65 ans et
plus

11 
(+4) 

13 
(+5) 

17 
(+8) 

Communes
rurales

Communes
urbaines de

province

Agglomération
Parisienne

9 

La structure de l’électorat de Jean-Luc Mélenchon : un sur-vote parmi les 
hommes, en région parisienne et dans la fonction publique. 

Une forte progression chez les jeunes et en région parisienne 

17 
(+7) 

14 
(+6) 

10 
(+6) 

Salariés du
public

Salariés du privé Employeurs,
indépendants

Selon le statut 

Moyenne : 13% 

Moyenne : 13% 

Moyenne : 13% 

Moyenne : 13% 

Les chiffres entre parenthèses indiquent l’évolution par rapport à la précédente analyse réalisée sur la période du 9 janvier au 3 février. 

A l’époque, Jean-Luc Mélenchon était crédité de 8% d’intention de vote en moyenne. 
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Une audience plus forte parmi les professions intermédiaires, 
les ouvriers et les cadres de la fonction publique 
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11 (+6) 

9 (+4) 

17 (+9) 

19 (+5) 

15 (+4) 

12 (+5) 

15 (+10) 

8 (+1) 

15 (+6) 

20 (+10) 

Artisans, commerçants, agriculteurs, chefs
d'entreprise

Professions libérales et assimilés

Cadres d'entreprise (administratifs et commerciaux,
ingénieurs et cadres techniques)

Cadres de la fonction publique (professions 
scientifiques, professions de l'information, des arts 

et spectacles, enseignants, …) 

Professions intermédiaires de la fonction publique et
assimilés, de la santé et du travail social

Professions administratives et commerciales des
entreprises, techniciens, contremaîtres et agents de

maîtrise

Employés civils et agents de service de la fonction
publique, policiers et militaires

Employés administratifs d'entreprise, employés de
commerce

Personnels des services directs aux particuliers 
(assistantes maternelles, concierges, aides à 

domicile, coiffeurs, …) 

Ouvriers qualifiés

Ouvriers non qualifiés
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Moyenne : 13% 
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Une large assise géographique, la concurrence de Marine Le Pen se fait 
sentir dans le Nord-Pas-de-Calais et dans l’Est. Une progression sensible 

sur la majeure partie du territoire à l’exception du Grand Ouest 
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Une progression sensible dans les différents 
électorats de gauche 

63 (+25) 

76 (+2) 

26 (+8) 

15 (+8) 

11 (+6) 

2 (+1) 

3 (+2) 

Electeurs d'Olivier Besancenot en 2007

Electeurs de Marie-Georges Buffet en 2007

Electeurs de José Bové et Dominique Voynet en 2007

Electeurs de Ségolène Royal en 2007

Electeurs de François Bayrou en 2007

Electeurs de Nicolas Sarkozy en 2007

Electeurs de Jean-Marie Le Pen en 2007
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Moyenne : 13% 
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IFOP - Immeuble le Millénaire 2 - 35 rue de la gare - 75019 Paris 

 01 45 84 14 44 

www.ifop.com  
Mars 2012 

iPhone iPad @ifopopinion Ifop Opinion 

Restez connecté à l’Ifop en temps réel avec l’actualité des sondages :  

www.ifopelections.fr 
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Votre contact au département Opinion et Stratégies d’Entreprise : 

Jérôme FOURQUET 
Directeur du département Opinion 

jerome.fourquet@ifop.com 

Connection creates value 

http://www.ifop.com/
http://twitter.com/ifopopinion
http://fr-fr.facebook.com/pages/Ifop-Opinion/108786419184908
http://fr-fr.facebook.com/pages/Ifop-Opinion/108786419184908
http://www.ifopelections.fr/
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